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RESUMEN

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio
de Teustepe, Boaco 2016.

Autores: Br. Diaz Gurdian Xotchil Nezara Email: Xdiazgurdian@yahoo.com

Br. Mairena Cano Arelis Nohemy Email: Arenohemairena@yahoo.com

Asesora: MSc. Johana del Carmen Herrera Ampie Email: Joherrera2106@gmail.com

Resumen Ejecutivo

El presente estudio consiste en el andlisis potencial de mercado para el establecimiento
de una granja cunicula en el municipio de Teustepe, durante el periodo de Enero-
Septiembre 2016. Para su elaboracion se realiz6 una investigacion no experimental de
tipo descriptiva. La informacion primaria y secundaria se obtuvo por medio de
levantamientos de encuestas y entrevista dirigida a una muestra de 350 personas y 10
negocios, con el fin de recopilar informacion sobre la situacion existente; las variables
evaluadas fueron: Oferta, Demanda, Canales de comercializacion y Margen de
comercializacion. EI 60 % de la poblacion consume cualquier tipo de carne
frecuentemente de los cuales el 48% opta por consumir carne de pollo siendo el méas
comun. La carne de conejos es la mas sana que existe actualmente ya que contiene
proteinas y minerales sin mencionar su excelente sabor; el 40% de la poblacion dice haber
consumido este producto, del 57% que no ha consumido el 75% dice estar dispuesto a
probarla. Para la comercializaciéon de carne de conejo en el municipio de Teustepe se
pretende trabajar con el Canal 1 (Productor-Detallista-Consumidor), obteniendo a través
de este el productor un margen de utilidad bruta del 88.89% en base al precio pagado por
el consumidor, recibiendo el detallista un 11.11% de margen de utilidad. El estudio refleja
que existe un potencial de mercado para la carne de conejo, la que puede ser aprovechada
dado que no existe competencia en el comercio de esta actividad lo que determina que
existe un alto potencial para el desarrollo de la comercializacién, la cual estaria
potenciada por la cercania con importantes mercados que se localizan en ciudad cercanas

como Managua, Tipitapa, Boaco y Masaya.

Palabras claves: Demanda, oferta, canales de distribucion, precio, comercializacion.

VI
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SUMMARY
Market potential for the establishment of a rabbit breeding farm in the municipality

of Teustepe Boaco 2016.

Authors: Br. Diaz Gurdian Xotchil Nezara E-mail: Xdiazqurdian@yahoo.com

Br. Mairena Cano Arelis Nohemy E-mail: Arenohemairena@yahoo.com

Advises: MSc. Johana Herrera Ampie Email: Joherrera2106@gmail.com

Executive Summary

This paper investigates the market potential analysis for the establishment of a rabbit
breeding farm in the municipality of Teustepe, during the period from January to September
2016. For its preparation a non-experimental descriptive research was conducted. Primary
and secondary information was obtained through surveys and interview surveys conducted
on a sample of 350 people and 10 businesses, in order to gather information on the situation;
the variables evaluated were: supply, demand, marketing channels and marketing margin.
60% of the population consumes any kind of meat frequently of which 48% choose to eat
chicken being the most comun.la rabbit meat is the healthiest that currently exists because it
contains protein and minerals not to mention its excellent flavor; 40% of the population
claims to have consumed this product, 57% has not consumed 75% say they are willing to
try it ah. For marketing of rabbit meat in the municipality of Teustepe it is to work with
Channel 1 (Producer-Retailer-Consumer), getting through this the producer with a gross
profit margin of 88.89% based on the price paid by the consumer receiving the retailer
11.11% profit. The study shows that there is a potential market for rabbit meat, which can be
exploited because there is no competition in the trade of this activity which determines that
there is a great opportunity to develop marketing, which would be enhanced by proximity to
major markets that are located in city close as Managua, Tipitapa, Boaco and Masaya.

Keywords: demand, supply, distribution channels, pricing, marketing
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1. INTRODUCCION

El presente trabajo consiste en la realizacion de un analisis sobre el potencial de mercado
para la comercializacion de carne cunicula en el Municipio de Teustepe donde se pretende
ubicar una granja cunicula que tiene como proposito generar una alternativa de consumo
saludable, ademé&s de aprovechar una oportunidad de negocio a las pequefias y medianas
empresas las cuales son el motor de la economia nicaragiiense, para la implementacion de
negocios que permitan la produccion, transformacion y comercializacion de este tipo de

productos.

Uno de los problemas mas graves que asechan a la humanidad, es la creciente demanda de
proteinas de origen animal, y la dificultad de suplir la misma debida a las limitaciones que

implica la explotacién de la mayoria de las especies domésticas. (FAO 2001)

La ONU, propone como actividad ideal para los paises con déficit alimentario, la cunicultura,
ya que es una actividad altamente aprovechada por sus bajos costos de produccion y su alta
rentabilidad.

El facil manejo de esta carne, su bajo costos de produccion y la alta calidad nutricional de
su carne y su bajo costo la hacen apetecible a todos los estratos sociales. Si bien la produccién
de alimentos ha aumentado considerablemente en los ultimos 30 afios, hay todavia en el
mundo 800 millones de personas que padecen de mal nutricion. Esto se debe no solamente a
la falta de alimentos y a su inadecuada distribucién, sino también a los bajos ingresos
econdémicos de las poblaciones mas desfavorecidas, que les impide adquirir los alimentos

esenciales tanto en el plano cuantitativo como cualitativo. (FAO, 1993)

Este tipo de actividad econdmica se adapta perfectamente a las caracteristicas que presenta
el animal, debido a que se utiliza el cien por ciento de la materia prima, su carne en la
alimentacion, su piel y pelo en la talabarteria, sus viseras para alimentar a otros animales
como aves Yy cerdos, su orina como fijador de aromas y su excremento como abono, es decir
proporciona materias primas e ingresos en un numero de actividades productivas. (Luna,
2004 b)

é
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Con el estudio se pretende determinar el potencial comercial de la carne cunicula con el
propésito de generar una alternativa de mejora alimenticia en la calidad de vida de la
poblacion ya que crece la demanda de alimentos y sobre todo de proteinas; es urgente
producir un alimento en el menor espacio, a la mayor brevedad, al costo mas bajo y con el
mayor rendimiento; todo esto lo consigue el conejo, poseedor de una carne blanca, de rico

sabor y de alto valor proteinico.

é
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1. OBJETIVOS

2.1.0bjetivo General

v" Analizar el potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicula en el
Municipio de Teustepe, Boaco 2016.

2.2.0bjetivos Especificos

v' Identificar la oferta de carne de conejo en el municipio de Teustepe.

v"Identificar la demanda de carne de conejo en el municipio de Teustepe.

v Determinar los canales de comercializacion para la carne de conejo.

v" Especificar los margenes de comercializacion para la carne de conejo.

é
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I1l.  PREGUNTA CIENTIFICA

e Existe potencial de mercado para la comercializacion de carne cunicula en el

municipio de Teustepe, Boaco?

é
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IV.  MARCO DE REFERENCIA

4.1. La Cunicultura

La cunicultura es una de las actividades que en los ultimos afios ha tenido un crecimiento
sostenido, impulsado en buena medida por la demanda del mercado internacional, la
produccion cunicula presenta una serie de ventajas que la hacen interesante desde el punto
productivo y econdmico como demanda de poca superficie, flexibilidad productiva, corta
gestacion, rapido crecimiento, ciclos productivos cortos y bajo inversion. Estos aspectos
hacen a esta actividad muy atractiva porque genera ingresos a una poblacion demandante y

produce crecimiento econémico de las localidades. (Pampa, 2004a)

El conejo es una especie con gran potencialidad ya que puede producir 10 veces su propio
peso de carne en un afio. Su carne es un alimento cuyas caracteristicas organolépticas y
nutritivas hacen que sea considerada una de las mas sanas para el consumo humano. Es rica
en proteinas, contiene bajos porcentajes de grasa, bajo colesterol y es de facil digestion.
(Pampa, 2004b)

Los conejos brindan muchas posibilidades de mejorar la seguridad alimentaria de los
pequefios campesinos en todo el mundo, segun una nueva publicacién de la FAO: "El conejo:
cria, sanidad y produccion”. La cria "doméstica" de conejos, una actividad relativamente
simple, puede producir pequefios ingresos y contribuir a mejorar la dieta familiar de las

familias urbanas y rurales, con costos minimos de insumos y mano de obra. (FAO, 1999a)

La tendencia que favorece el incremento del habito de consumo de carnes no tradicionales
saludables, como la carne de conejo, es debido a la creciente concientizacion del consumidor
por su salud, asociada a la alimentacion y por los problemas del deterioro ambiental. (Cury
et al, 2011)

é
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4.2 Producto Cunicula

La carne de conejo es un producto alimenticio con dos caracteristicas que condicionan su
distribucion. En primer lugar es un producto perecedero y como tal se asemeja al pollo o a la
fruta en la necesidad de rapida distribucion (semanal) y mantenimiento de la cadena de
refrigeracion (normalmente rota por el detallista); al menos en la fruta, la maduracion en
camaras frigorificas permite solapar, ain con pérdida de calidad, la inmediatez de la
distribucion (Balladares, 2010a)

La carne proporciona al mercado una amplia gama de productos transformados que van desde
el fresco al curado, pre cocidos y envasados. La carne de conejo por blanca, magra, sabrosa
y tierna entre otras caracteristicas, puede formar parte de la alimentacion tradicional; gracias
a las industrias carnicas, el consumidor puede satisfacer sus necesidades con la variedad de
productos como son: troceado, entero, en lomos, chuletitas, muslos, paletillas, deshuesados,
existentes en algunos almacenes de cadena. La carne de conejo es importante en restaurantes
y en la cocina familiar, por su excelente capacidad de coccidn, el frito, al horno, a la parrilla

y el asado lo convierten en una carne de bajo costo. (Cardenas, 2007)
4.3. Cunicultura en Nicaragua

La crianza de conejos o cunicultura, en el pais podria tener un futuro prometedor, si las
entidades gubernamentales promovieran las conejeras familiares, con el fin de complementar
la dieta alimenticia. La carne de este Mamifero es apetecida en muchos paises, sin embargo,
en Nicaragua no ha jugado hasta la fecha ningun papel en el programa alimenticio de la gente,

es un ambiente inexplorado. (Balladares, 2010b)

En Nicaragua es usual el consumo de carne de res, cerdo, pescado y pollo por parte de la
poblacién en especial en la ciudad de Managua la carne de pollo por sus bajos costos, se debe
sefialar que la comida es rica en sabor, pero también en grasa porque es frita esencialmente
y son comunes las fritangas que son ventas de comida en las calles y esto perjudica la salud

de las personas. (Gonzales y Guevara, 2014a)

De acuerdo a las cifras oficiales del Banco Central de Nicaragua la produccion nacional de
carne de pollo revela que el consumo per cépita nacional de carne de pollo pasé de 16.68
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kilogramos en el 2009 a 20.72 kilogramos en el 2012. Produciendo en el afio 2012 117.45
millones de kilogramos de pollo; en 2013 se registraron 120.31 millones de kilogramos de

pollo, en 2014 aumentaron a 126.5 millones de kilogramos de pollo. (Alvares Hidalgo,
2014a)

Los informes también revelan que la produccion anual de carne de cerdo es de entre 10 y
11.36 millones de libras. Para el caso del comportamiento del consumo de carne de res en
Nicaragua, este ha tenido una conducta decreciente durante los ultimos afios, al situarse el
consumo percapita de 4.11 kilogramos en el afio 2001 a 3.23 kilogramos en el afio 2005.
Esto se debe al incremento de su precio siendo una mejor opcion de sustitucion la carne de
pollo. (Alvarez Hidalgo, 2014b)

Los beneficios que trae la carne de conejo son varios, entre uno de ellos se pueden mencionar
el precio, comparandolo con las demas carnes en los ultimos afios, podemos notar el
incremento que han sufrido estos, en el afio 2012 los precios delas carnes rojas eran entre 50
a 55 cordobas mientras que las carnes blancas eran entre 25 y 30 cérdobas, tendriamos una
ventaja sobre las demas carnes por el precio y al ser un producto sustituto. (Gonzales y
Guevara, 2014b)

La carne de conejo tiene seis veces menos cantidad de acidos grasos saturados que la carne
vacuna (calculando canales enteras). Solo comiendo seis kilogramos de carne de conejo se
llegaria a ingerir la misma cantidad de grasa saturada que con un kilogramo de carne vacuna.
En cuanto al principal motivo de la ingesta de carnes, las proteinas, la carne de conejo
presenta 4,4 veces mas proteina por cada parte de grasa que los vacunos. Estas caracteristicas
convierten a la carne de conejo, en un alimento recomendado en la alimentacion de nifios y

ancianos. (Agromeat, 2011)
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4.4. Demanda Carne de conejo

En el pais se han realizado estudios que refieren a la produccion cunicula, segiin Gonzales y
Guevara mediante la aplicacion de una encuesta en los nueves municipios del departamento
de Managua esta equivale a un 41.33% lo que representa 598,619 consumidores que todavia
no han consumido la carne de conejo debido a que no es conocida como un habito alimenticio
y el conejo es visto como mascota y no como alimento de consumo pero el 41.47% dispuestos

a consumir la carne de conejo.

Segln Gonzales y Guevara las proyecciones del crecimiento de la Demanda del 2014 -2019

son.

ANo Crecimiento del Mercado Crecimiento de la Demanda

2014 1t, 486,170.804 hab. 614,284 libras
2015 1, 505,491.024 hab. 622,270 libras
2016 1, 525,062.407 hab. 630,359 libras
2017 1, 544,888.218 hab. 638,554libras
2018 1, 564,971.765 hab. 646,855libras
2019 1, 585,316.398 hab. 655,264libras

Fuente: Elaboracién propia en base a datos proporcionados por el INIDE

El analisis del crecimiento de la demanda se ha proyectado en base al crecimiento de la
poblacion con referencia al 41.33% de la poblacion que ha consumido la carne de conejo,

para establecer cuantos serian nuestros posibles demandantes al consumo de la carne.

La explotacion de conejos se presenta actualmente como una alternativa para satisfacer la

demanda de proteina, especialmente para el consumidor de bajos recursos. (Campos, 2008)

La produccidn de carne de conejo permite ademas, en un sistema extensivo o campesino, el
autoabastecimiento de proteina de alta calidad, a partir de los desechos de la huerta familiar.
En planteles semi extensivos o de alta productividad satisfacer una demanda creciente de

carne baja en grasa y con cortes diferenciados. El rendimiento de los conejos por hectarea de

é
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superficie es la mas alta, si se le compara con otros herbivoros tales como ganado de carne,

ovinos y caprinos. (Bonacic, 1992)

La compra de carne de conejo, al hacerla cada dos meses, es calificada como de “bajo
Hébito”, por tanto decidida frente del producto, mirando al mostrador. Significa que la
persona que realiza la compra puede decidir la adquisicion de otro producto mas barato, si
no haya algo en la carne conejo que la baja mas valorada. O bien puede decantarse por otros
productos mas caros, si los estima mejores, que le sugieran un mayor interés. La carne de
conejo es una carne mas, por lo que sus mas directos competidores son las demaés. (Jaume,
2007)

La demanda es relativamente estable. EI consumidor de conejo es un consumidor habitual.
Se consume tan s6lo en un 34% de los hogares y son muchos los que no la han probado
nunca. (Rafael, 1988)

Los productos agroalimentarios que ante una demanda estable sea la oferta la que determine
el precio. Es dificil cambiar los h&bitos de consumo a corto plazo y sin embargo, la oferta de
carne de conejo sufre constantes variaciones. El todavia importante componente familiar de
la oferta y las bajas barreras econdmicas que supone introducirse en el sector hacen la oferta
muy sensible el precio; cualquier mejora de éste puede ser rapidamente absorbida con un

incremento de oferta. (Galedn, 2009a)

El segmento de mercado de investigacion esta definido como la poblacion urbana del

municipio de Teustepe que representa al 60% de la poblacion en estudio.

4.5.Consumo Carne de conejo

En todo el mundo crece la demanda de alimentos y sobre todo, de proteinas animales. Es
urgente producir alimentos en el menor espacio, a la mayor brevedad, al costo méas bajo y
con el mayor rendimiento; todo esto lo consigue el conejo, poseedor de una carne blanca, de

rico sabor y de alto valor proteinico. (Galedn, 2009b)

Juan Rafael Guerrero estimd que a escala mundial, la produccion de carne de conejo se
encuentra en crecimiento y para el 2002 el mundo produjo un total de 1.100.000 mega gramos
(Mg o tonelada métrica) de carne de conejo. “En el afio 2005, aumentd su produccion un 18,2
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%con respecto al 2002 y un 8,7 % con respecto al 2004”, para el 2005, la produccion de carne
de conejo fue de 60 Mg y el consumo durante el mismo afio fue de 7,3 gramos per capita
anuales. (Camacho, 2013)

4.6. Oferta Carne de conejo

En Nicaragua es usual el consumo de carne de res, cerdo, pollo. Siendo lamas consumida la
carne de pollo por sus bajos costos. Existen otros tipos de carnes que no son muy comunes
para consumo como lo son iguana, venado y conejo que Sse consumen en menor proporcion
y no se procesan a nivel industrial. La carne de conejo es muy valorada por sus propiedades
nutricionales y dietéticas es una carne magra, con un bajo contenido de grasa y colesterol. La
oferta depende de la constancia de la demanda que es directamente relacionada con la calidad

del producto, el acceso y el poder adquisitivo.

Conociendo el poder de la demanda insatisfecha, lo méas acertada seria invertir en la
adquisicion de razas especializadas para la produccion (alta genética) y maximizar la

produccién, a si aprovechar los subproductos como piel, carne, y otros.

Existe en Nicaragua un productor a menor escala el cual se centra en la produccion de carne
conejo como lo es el Rancho Ebenezer este se encuentra ubicado en el municipio de
Niquinohomo. De la esquina sudeste del parque central de Niquinohomo 4 kilometros al sur.
Comunidad Hoja Chigué.
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4.7.Precio de la Carne de conejo

Por el precio de comercializacion, el consumo de carne de conejo es una excelente opcion
para la sustitucion de carnes rojas (cerdo y res), blancas (pollo y pescado), si consideramos
que una de las principales atributos para la seleccion de un productos es el precio, en la cual

la cunicultura tiene una amplia ventaja competitiva respecto a otras especies.

Cuadro 1. Precio de la carne por libra

Tipos de carne Precio C$ por libra
Pollo C$ 40

Res C$ 70

Cerdo C$ 75

Conejo C$ 102

4.8.Comercializacion Carne de conejo

La comercializacion de carne de conejo en nuestro pais esta directamente vinculada a puntos
especificos como el Rancho Agropecologico Ebenezer, y a las relaciones interpersonales que
establecen cazadores furtivos (principalmente en zonas rurales) con sus conciudadanos que
estan acostumbrado a ingerir este tipo de alimentos, por fines medicinales — complemento
nutritivo de la dieta y otros uso-. Por tanto no es posible determinar cuales son los puntos de

comercializacion especificos en los que se encuentra este producto.

La planificacion de la produccion permitira programar el acopio del conejo vivo, y establecer
rutas semanales o quincenales para llevar los animales al rastro para sacrificarlos y luego
distribuirlos. El sacrificio en rastros que cumplan con los requisitos de inocuidad podra
aumentar las ventas en supermercados, hoteles y cadenas de restaurantes. (Olivares Pineda,
2009)
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V. MATERIALES Y METODOS

5.1. Ubicacioén del area de estudio

FICHA MUNICIPAL

Municipio Teustepe Departamento | Boaco
Extension 645.73 Poblacion: Mujeres: Hombres:
Territorial kilémetros 31,610 15,619 15,991
cuadrados
Limites

Norte: municipio San José de los Remates (Boaco) y Ciudad Dario (Matagalpa)
Sur: municipio Granada y Tipitapa.
Este: Municipio de San Lorenzo (Boaco)

Oeste: municipio de Tipitapa.

Posicion Geografica: esta ubicado entre las coordenadas12° 25' de Latitud Norte y 85°48'
de Longitud Oeste. TEUSTEPE es un municipio situado entre el municipio de Tipitapa y
el municipio de Santa Lucia, en la parte occidental del departamento de Boaco.

Distancias a Managua: el municipio de Teustepe se encuentra ubicado a una distancia de
72 kilémetros de la capital de la Republica de Nicaragua.

Nombre y distancia a la cabecera departamental: Teustepe se encuentra ubicada
geograficamente a 18 km del municipio de Boaco, cabecera y principal centro urbano del

departamento homénimo.

Actividades economicas:
Primario: Ganaderia, forestal y acuicultura, Pecuario
Secundarias: En el sector secundario predomina la Agricultura

Terciarias: Comercio y servicios.

é
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5.2. Tipo de Investigacion

La investigacion en cuestion es cuantitativa no experimental, dado que no se utiliz6 la
manipulacion de variables, especificamente de tipo descriptivo cuya forma transversal se
centrd en un estudio de mercado. Esto nos permitié identificar las caracteristicas del potencial

de mercado para la comercializacion de la carne cunicola en el municipio de Teustepe.

También se describieron elementos observables relacionados con el objeto de estudio, para
ello se recolect6 los datos necesarios, aplicando una encuesta directa a los pobladores del
municipio afin de determinar la existencia o no, de un mercado potencial de la carne cunicola

respectivamente.

5.2.1. Variables a Evaluar

Para la realizacion del estudio de mercado se tomaron las siguientes variables:

« Demanda: La medida de la demanda para un producto sera la cantidad de personas que lo

compran o hacen uso del mismo.

« Oferta: Determina la cantidad de bien que los vendedores ofrecen al mercado para cada

nivel de precio.

e Canales de comercializacion: Es el circuito a través del cual los fabricantes ponen a

disposicion de los consumidores los productos para que los adquieran

*Margen de comercializacion: Es la diferencia entre el precio de venta y el costo de

producto.
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5.3. Poblacion y muestra

5.3.1. Seleccion de la muestra
El tipo de muestra que se utilizd en la investigacion, es de seleccidon probabilistico por

conglomerado, la poblacion objeto de estudio a seleccionarse para realizar nuestra
investigacion, mediante la aplicacion del instrumento de la encuesta, con la cual se pretende
alcanzar los objetivos propuestos, se tomo en cuenta los habitantes del municipio de Teustepe
con una poblacion total de 3,953 en el area urbana de ellos se obtuvo una muestra
representativa de 350 personas aplicando el muestreo probabilistico con un 95% de
ocurrencia del evento y un 5% de error en las respuestas de la encuesta y suponiendo que la

probabilidad de ocurrencia del elemento es del 50%.

Muestreo finito

Ecuacion:

n=z*p*q*N

e2 (N_1)+22*p*q*
Solucioén:

n=1.962 *50*50*3,953

5%(3,953-1)+1.962*50*50

n= 3.8416*50*50*3,953

25(3,952)+3.8416*50*50

n=37, 964,612
108,404
n=350

Distribucion por barrios.
Coeficiente= n/N
e = 350/3,953

e =0.08854035
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Cuadro 2: Division por Sector

Barrio Poblacion/ Hab Muestras
Sector 1 557 49
Sector 2 1,204 107
Sector 3 380 34
Sector 4 947 83
Sector 5 865 77

Total 3,953 350

Por medio de la regla de tres:

Barrio Sector N° 1 Barrid Sector N° 2
3,953 ------ 100% 3,953------ 100%
557----==--- X 1,204---------- X
X=14.0905641% X=30.4578801%
Barrid Sector N° 3 Barrio Sector N° 4
3,953------ 100% 3,953-------- 100%
380-------- X 947 X

X= 9.61295219% X=23.9564887%

Barrio Sector N° 5

3,953------- 100%

X =21.8821148%
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350 X 14.0905641% =49 Encuestas en el Sector N° 1.
350 X 30.4578801% = 107 Encuestas en el Sector N° 2.
350 X 9.61295219% =34 Encuestas en el Sector N° 3.
350 X 23.9564887% =83 Encuestas en el sector N° 4.

350 X 21.8821148% = 77 Encuestas en el Sector N° 5.

5.3.2. Proceso de la Investigacion

La informacidn primaria y secundaria se obtuvo por medio de los métodos y procedimientos
de observacion y levantamiento de encuestas cuyos datos validos arrojaran el nivel de

confiabilidad esperado.

Etapa I: Identificacién del problema de investigacion:

El primer paso fue la identificacion y discusién de la problemaética del no aprovechamiento
del mercado potencial de carne de conejo en el municipio Teustepe, esta idea surgié durante
las préacticas pre profesionales 11, realizadas en la granja integral autosuficiente ubicada en el
parque de ferias del Ministerio de la Economia Familiar Cooperativa Comunitaria y
Asociativa (MEFCCA).

A su vez, se elabord el protocolo del estudio determinando los objetivos y metodologia a que
definiera de manera especifica los alcances de nuestra investigacion. Durante este proceso se
realizaron revision de informacion secundaria en biblioteca y hemeroteca del Centro

Nacional de Investigacion y Documentacion Agropecuaria de la UNA (CENIDA).

Finalmente, se procedio a la inscripcion del proyecto de investigacion ante las autoridades
facultativas para su aprobacion.

Etapa I1: Recopilacion de informacién secundaria:

Se trabajo con distintas fuentes secundarias, para lograr la recopilacion de la informacion
necesaria haciendo uso de los recursos fisicos y electrénicos disponibles, principalmente en
CENIDA.
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Asi mismo, se realizaron visitas al centro agroecologico Ebenezer, donde se desarrolla la
crianza de conejos con fines comerciales para comprender el comportamiento de la oferta y

demanda de este.

Etapa I11: Levantamiento de informacion primaria:

-Primera fase: Elaboracién de instrumentos de investigacion (encuesta y entrevista).

Se elabord un instrumento de investigacion a través de un cuestionario, con preguntas
abiertas y cerradas, las que nos permitieron conocer informacion de los elementos que
determinan el mercado de la carne de conejo aplicado a los pobladores de la muestra

seleccionada en este municipio.
-Segunda fase: Validacion de los instrumentos de investigacion.

Se presentd el instrumento en cuestién, para su respectiva validacion, ante un grupo focal de
diez personas, cuyo nivel de influencia en el mercado de Teustepe determinaria la oferta
disponible.

-Tercera fase: Aplicacién de los instrumentos.

Se entrevistaron a los duefios de pequefios negocios para conocer el comportamiento de la

oferta y demanda de carne en el municipio.
-Cuarta fase: Procesamiento y analisis de datos.

Se elaboraron tablas de salida, utilizando el programa Microsoft office 2013, teniendo como

principal herramienta el Excel para digitalizar la informacion obtenida de la encuesta.

Etapa I1V: Elaboracion y presentacion del documento final

En esta Gltima etapa, se elabor6é del documento final a presentar, como resultado de las
diferentes etapas de la investigacion.

Posteriormente se sometido a revision ante el tribunal examinador, y una vez revisado se

programé su respectiva defensa.

é
17

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016



Universidad Nacional Agraria
#

5.3.3. Materiales y equipos

e Tabla para campo
e Libreta

e Lapicero

e Léapiz de mina

e Computadora

e Memoria USB

e Calculadora

é
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VI. RESULTADOS Y DISCUSION

Los habitos de consumo de la poblacién estan determinados por diferentes factores culturales,
sociales y hasta econémicos que prevalecen en una sociedad en un momento especifico, esto
influye en la demanda de productos de primera necesidad (alimentos) ya que de acuerdo a
las costumbres que tenga un individuo, en esa medida mostrara actitud para el consumo de

productos alimenticios exéticos/novedosos.

Con el estudio se identificd la demanda de carne, los habitos de consumo y preferencia de
compras de la poblacion bajo estudio porque son los aspectos que nos permitieron conocer
el mercado potencial para la carne de conejo en el municipio lo cual dara la pauta para hacer
gestiones que permitan explotar esta actividad econdmica como alternativa para la

generacion de ingresos de todas las familias involucradas del municipio.

Para conocer la oferta y demanda potencial de carne de conejo que existe en el municipio de
Teustepe, se tomo en cuenta a una poblacion de 3,953 habitantes; los que se encuentran
divididos en 5 sectores. Por medio de un muestreo probabilistico se determind una muestra

de 350 personas, cuyas edades oscilan entre 17 y 80 afios aproximadamente.

6.1. Caracterizacion general de los encuestados
6.1.1. Edad de los encuestados

13.78%

>
|

0.44%

85.78%

14-17 |
-0.44%

-100.00% -80.00% -60.00% -40.00% -20.00% 0.00%  20.00% 40.00% 60.00% 80.00% 100.00%

E Femenino H Masculino

Figura 1. Edad de los encuestados
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016
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La figural nos refleja que el 85.78 % de los encuestados se encuentran entre las edades
comprendidas entre los 18-54, mientras que un 0.44 % son adolescentes de 14 a 17 afios; sin
embargo el 13.78% se refiere a las personas mayores de 55 afios. Lo que esencialmente

muestra, que la mayoria de la poblacidn encuestada es joven.

6.1.2. Nivel de Escolaridad

40% 37%
0,
35% 31%
30%
25%
20%
16%
1 0,
% 12%
10%
4%
5% ?

No aplica Primaria Secundaria Tecnico Universitario

Figura 2. Nivel de escolaridad
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

En la figura 2, se observa al 37% de los encuestados que tienen nivel de estudios
universitarios, en cambio el 12% tiene formacion en estudios técnicos; por otra parte un 31%
termind sus estudios de secundaria, pero el 16% solo cuenta con primaria completa mientras

tanto un 4% no cuenta con ningun tipo de estudio.

La educacion permite al individuo tener una mayor receptividad ante los cambios sociales y
culturales que afectan su sistema de vida, en nuestro estudio fueron encuestados un total de
350 personas, los cuales el 96% ha tenido acceso al menos al nivel de educacion primaria. El
49% de la poblacion bajo estudio ha logrado concluir con éxito estudios superiores, esto tiene
incidencia importante en las decisiones que las personas toman diariamente, lo cual ser ve
reflejado en el 90% de aceptacion que dijo la poblacion bajo estudio tiene, acerca de consumir

carne de conejo.

-
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6.1.3. Ocupacion de los encuestados

50%
45%
45%
40%
35%
30%
25%

20% 16%

15% 15% 15%
10% 5% »
o b ;
0% bed
Empleados Duefios de Amas de casa Agricultores Estudiantes Desempleados
Negocio

Figura 3. Ocupacion de los encuestados
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

La figura 3 presenta la ocupacion de la poblacidn encuestada representa que el 45% son
personas empleadas, por otro lado el 16 % son personas que no cuentan con ningun tipo de
trabajo, el 15 % representa a las amas de casa y el otro 15 % representa a los estudiantes los
cuales son futuro mano de obra laboral para la produccion , mientras el 5% son duefios de

negocio y el 4 % son agricultores donde se encuentran los posibles productores de esta carne.

6.1.4. Ingreso de los encuestados

Cuadro 3. Ingreso de los encuestados
Rango Frecuencia Minimo Maximo Media
Ingreso percapita 350 C$ 1,500 C$ 31,700 C$7,720

del encuestado
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

El cuadro 3 nos muestra el ingreso mensual que posee la poblacién para esto sacamos la media
teniendo un salario minimo de C$ 1,500 mientras por otro lado un salario maximo de C$ 31,700
obteniendo como resultado una media de C$ 7,720 mensual, por lo que se puede determinar que los

habitantes tienen la capacidad de consumir este producto.

-
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6.2. Demanda de la carne de conejo

6.2.1. Consume carne frecuentemente

Cuadro 4.Consume carne frecuentemente

Consume carne frecuentemente Porcentaje
Si 60%
No 37%
No contesto 3%
total 100%

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

El cuadro 4 refleja que un 60% de la poblacién dice consumir cualquier tipo de carne
frecuentemente y un 37% de la poblacion respondié que no consume carne frecuentemente.
De tal manera que con este andlisis podemos expresar que en la poblacion referida existe un

alto consumo de carne.

6.2.2. Carnicos mas consumidos

60%

50% 48%
40%
30%
21%
° 19%
20%
10% 4%
2% 3%
0% — (S (B
Todos Pollo Res Cerdo Mariscos Otros

Figura 4 Carnicos mas consumidos
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016
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Como se puede observar la figura 4 muestra que el 48 % de la poblacion tiene como
preferencia consumir carne de pollo siendo el mas comdn, un 21% optan por consumir carne
de res, un 19 % consume cerdo, el 2 % prefieren consumir mariscos Yy el 3 % de los
encuestados dicen consumir otro tipo de carne como: pelibuey, conejo, garrobo; mientras en
menor cantidad un 4% de la poblacion consume todo tipo de carne. En conclusion podemos

decir que los tres tipos de carne méas demandados son pollo, res y cerdo.

En los resultados del anélisis de la figura anterior podemos observar que el 62% de la

poblacion consume diferentes tipos de carne.

6.2.3 Frecuencia de compra de productos carnicos.

Cuadro 5. Frecuencia de compra

Frecuencia de compra Porcentaje
Diario 12%
Tres veces por semana 4%
Dos veces por semana 48%
Una vez por semana 33%
No aplica 3%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

El cuadro 5 frecuencia de compra refleja la dinamica del comportamiento de la demanda de
la poblacién para las diferentes carnes que se ofertan en el municipio, observando que el 48%
de encuestados compran carnes (res, pollo, cerdo) dos veces por semana y un 33% compran
carne 1 vez por semana, mientras que el 12 % compran carne diario y un 4 % 3 veces por

Semana.
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6.2.4 Distribucion porcentual del consumo semanal de las distintas carnes.

Cuadro 6. Distribucién porcentual

Rango (kilogramos) Frecuencia
4,55 -5.45 9%
3.64 - 4.54 29%
1.82-3.63 28%
Igual 0 menor a 1.81 31%

No aplica 3%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

El cuadro 6 nos muestra que el 31 % de la poblacion consume 1.81 kilogramos de carne a la
semana, el 29 % consume 4.54 kilogramos semanal, el 28 % consume 3.63 kilogramos
semanales, y el 9% tiene la capacidad de consumir 5.45 kilogramos semanalmente.

6.2.5 Preferencia de compra de los diferentes tipos de carne (res, pollo y cerdo)

60%

50%

50%

39%

40%

30%

20%

10% 8%
- 3%

0%

M Pulperia M Super mercado ® Matadero EN/r

Figura 5. Lugares de compra
Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

La disponibilidad, esta determinada por la cantidad y calidad de los alimentos en el punto de
distribucion en donde las personas tienen acceso (producido o comprado), para ellos de
imprescindible que los lugares de distribucion tengas las condiciones basicas para conservar
la inocuidad de los alimentos.

-
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Se logro identificar los puntos de distribucion de alimentos mas frecuentados por la poblacién
en el area de estudio, en primer lugar, las pulperias sitios en los cuales el capital de trabajo
varia (pequefia, mediana o grande) es el principal punto de referencia; en segundo lugar, los
supermercados, estos puntos son frecuentados debido a que la posicion geografica del
municipio permite tener acceso a importantes centros urbanos como: cabecera municipal
Boaco, Managua y Tipitapa; en tercer lugar, los mataderos: en estos puntos de distribucion
la poblacion tiene la costumbre de presentarse desde tempranas horas a espera del destace
para hacer directamente la compra (matadero — consumidor final), no obstante esta practica

ha perdido auge en los ultimos afios.

Los lugares de compra donde la poblacion puede adquirir la carne varian segun el nivel de

ingreso del consumidor puede ser en las pulperias, supermercados y mataderos.

La figura 5 muestra los lugares preferidos de compra donde el consumidor adquiere este
producto expresando que el 50% prefiere las pulperias existentes en el municipio por lo
cercano y su confort, mientras que el 47% prefiere diferentes lugares y un 3% que no

respondio a la pregunta.

6.2.6 Factores que influyen en la demanda de los diferentes tipos carne

Cuadro 7. Principales factores de la demanda de diferentes tipos de carnes.
Tipos de Precio Accesibilidad Precio Bajo

carne alto

Pollo 38% 53% 6%
Res 63% 32% 2%

Cerdo 61% 31% 5%

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

En el cuadro siete se observa los distintos factores que influyen en la demanda de los
diferentes tipos de carne que se ofertan en el municipio, expresando el poder de adquisicion
en tres categorias (precio alto, accesibilidad, precio bajo). Se expresa en porcentaje los
factores antes mencionados que influyen en la demanda, observando que mas del 60% de la
poblacién expresd que la carne de res y cerdo es cara y un 53% dice que la carne de pollo es

accesible.
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6.3 Disposicion de consumo de carne de conejo

Uno de los principales propdsitos de la investigacion tiene como objetivo fundamental
conocer la demanda de carne de Conejo en la poblacién urbana del municipio de Teustepe,
en el instrumento de estudio se formularon dos preguntas relacionadas al consumo; las cuales

tienen el fin de conocer la actitud de las personas encuestadas para consumir este producto.

Cuadro 8. Consumo de carne de conejo

Ha consumido carne de conejo Si No Total
Frecuencia 140 210 350
Porcentaje (%) 40% 60% 100%
Estaria dispuesto/a consumirla Si No Total
Frecuencia 158 52 210
Porcentaje (%) 75% 25% 100%

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

Se logré identificar que el 40% de la poblacién bajo estudio ha consumido carne de conejo
al menos 1 vez en su vida, lo cual muestra que un alto nivel de posible aceptacion para el
consumo de este producto.

El 60% de la poblacion afirma que no ha consumido este producto, lo cual es importante ya
que el principal segmento potencial de mercado, en el cual se logré identificar niveles
significativos hacia la aceptacion para el consumo de mercado por parte de los pobladores
del municipio de Teustepe. Por cada 10 personas encuestadas, al menos 7 se muestran

positivas para en algin momento ingerir carne de congjo.
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6.3.1 Oferta de la carne de conejo

Para conocer la oferta de carne de conejo se tomé como muestra a 10 negocios entre los

cuales 7 son pulperias, 1 miscelanea, 1 distribuidora y un Mini stper.

Cuadro 9.Tipos de Negocio

Tipo de negocio Nombre Ubicacién Productos carnicos que
oferta
Pulperia Gerénimo Brizuela Del juzgado municipal 1c al | Pollo, Res
norte
Mini super La Familiar De la casa materna 2c al | Pollo, Res, Cerdo
norte 1c al este
Pulperia Mela Oliva Frente al centro de salud Pollo, Res, Cerdo
Pulperia Jadira Pasquier Barrio Santa Rita Pollo, Res
Pulperia Calero Del juzgado municipal 2c al | Pollo, Res, Cerdo
este
Pulperia Bermudez Del estadio municipal 1c al | Res
oeste
Pulperia El Venton Frente donde fue Enabas Pollo, Res , Cerdo
Pulperia Carlos Alfaro De la Iglesia Catolica 1c al | Pollo, Res, Cerdo, Pescado
sur
Miscelanea Enma Arauz De la casa Cural 1c al este Pollo, Res
Distribuidora Distribuidora Arauz Entrada a San José de los | Pollo, Res, Cerdo
Remates

Fuente: Elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

6.3.2 Balance Oferta-Demanda

A través del estudio realizado a los objetos muéstrales se obtuvo como resultado que no existe

oferta de carne de conejo en el municipio, por lo cual los consumidores deben de salir del

lugar para obtener dicho producto; por lo tanto no se puede realizar el célculo Oferta-

Demanda por lo que se puede decir que existe un superavit.

Distribucion Carne de conejo

Cuadro 10. Disponibilidad de comercializacién carne de conejo

Descripcion Porcentaje
No existen proveedores 80%
No estan interesados en distribuir este producto 20%

Fuente: elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016
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En el cuadro anterior se observa que el 80% de los encuestados dicen no vender este
producto por falta de proveedores, mientras el 20% respondid que no tienen ningun interés
de comercializar este producto.

6.3.3 Descripcion del Producto (Carne de Conejo)

La carne de conejo es una carne blanca que contiene menos grasa y colesterol ofrece méas
sales minerales y un porcentaje de proteinas mas alto que cualquier otro carnico ofrecido en
el mercado actualmente, por su bajo nivel de grasas saturadas, su escaso contenido de sodio
y una notable cantidad de potasio es la carne méas sana que existe actualmente para el
consumo humano, sin mencionar su excelente sabor, su gran versatilidad culinaria que le
permite adaptarse a cualquier tipo de dieta.

6.3.4 Precios de la carne de conejo en la actualidad
Los precios de la carne de conejo oscilan entre los C$ 87 y C$ 102 por libra

Cuadro 11. Precios de la carne de conejo
N° de encuestados Minimo Maximo Media
350 C$50 C$80 C$75

En el cuadro 11 se puede observar que los consumidores estan dispuestos a pagar C$ 50 por
una libra de carne de conejo. Utilizamos estos rangos de precios gque oferta el inico mercado
que existe como lo es el del rancho Ebenezer, como no tiene competencia los precios son
elevados para al existir otro mercado los precios disminuiran.

6.4 Canales de comercializacion
Canal de comercializacion a nivel local

Canal indirecto corto nivel 1

Productor Detallista Consumidor

Para la comercializacion de carne de conejo en el municipio de Teustepe se pretende
trabajar con el canal de comercializacidn 1 ya que es recomendable para reducir costos por
ser un producto nuevo en el pais.

Canal de distribucion es el medio a través del cual los fabricantes ponen a disposicion de
los consumidores los productos para que los adquieran.
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6.5 Margenes de Comercializacion

El célculo de los margenes brutos de comercializacion, se realizo haciendo un anélisis de los
precio de cada eslabdn de la cadena con los que se pretende emplear para el mercado de la

carne de conejo; siendo seleccionado en el orden de Productor, Detallista y Consumidor.

Cuadro 12: Margenes brutos de comercializacién

N° Agentes Precio de venta | Margen Bruto = % de participacion
1 | Productor (venta en la cooperativa) 80 80 88.89%
2 | Detallista 90 10 11.11%
3 | Consumidor 90 100%

Fuente: elaboracion propia, encuestas realizadas mayo 2016

Para realizar el calculo de los margenes brutos de comercializacion, utilizamos las
siguientes formulas, que estan citadas en la matriz operacional:

MBM = Precio del consumidor — Precio del productor  x 100

Precio del consumidor

Margen bruto de mercadeo (MBM) = [(90 — 80)/ 90] X 100 =11.11%

(Precio del consumidor) — (Margen bruto del Mercadeo)

PDP = e . x 100
Precio pagado por el consumidor

Participacion directa del productor (PDP) = [(90 — 10) / 90] X 100 = 88.89%

Dentro de los agentes de los canales de comercializacion para la carne de Conejo el productor
tiene un margen de utilidad bruta del 88.89 % en base al precio pagado por el consumidor;
recibiendo el detallista un 11.11% de utilidad brutas, dado que estos ultimos venden

directamente al consumidor.
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VIl. CONCLUSIONES

e El estudio realizado en el municipio de Teustepe refleja que existe un alto potencial de
mercado para la carne de conejo, a nivel de expendios establecidos con un 80% de
disposicion comercial, la que puede ser aprovechada dado que no existe competencia en

el comercio de esta actividad.

e No se logro identificar puntos de comercializacion de carne de conejo, por no existir la
produccién de esta de forma comercial, pero se determind que el enlace para los canales
de comercializacion seria la granja cunicula y los distribuidores locales a nivel interno
del municipio y en la zona urbana, como segundo canal seria los municipios cercanos y
de igual manera usando las pulperias locales. Y un canal alternativo a gran escala seria

los supermercados Yy distribuidoras a nivel empresarial.

® Se identificd que el detallista recibe un margen de comercializacion del 11.11 % lo que

puede decirse que es bajo con respecto a la utilidad bruta que recibe el productor de un

88.89 %.
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Vill. RECOMENDACIONES

e Se recomienda realizar un estudio mas profundo, elaborando un andlisis de costo para

determinar una oferta rentable para el productor y viable para el consumidor.

e Que la produccion de carne de conejo se realice llevando a cabo todas las normas
sanitarias sin el uso de quimicos, para asi obtener un producto agroecolégico que

permitan Ilevar al consumidor un alimento completamente inocuo.

e Inducir al gobierno un programa de seguridad alimentaria para garantizar el entorno del

comercio, proponiendo incentivos que lleven a la produccion a gran escala de esta carne.

e Comunicar a la poblacion las ventajas nutricionales de la carne de conejo atraves de

actividades de degustacion en lugares publicos.

e Comercializar la carne de conejo con un valor o precio accesible a los ingresos de los

consumidores.

e Realizar Propagandas por medio de perifoneo y volantes en lugares publicos que

explique los beneficios y puntos de comercializacion de la carne de conejo.

é
31

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016



Universidad Nacional Agraria
#

IX.BIBLIOGRAFIA

AGRINEWS.2014.Situacion actual del mercado cunicola en Espafia (en linea).Espafia.
Consultado 17 Nov.2015. Disponible en http://agrinews.es/2014/11/13/situacion-

actual-del-mercado-cunicola-en-espana/

AGROMEAT.2011.Crianza de conejos y su demanda mundial (en linea).Ecuador,
Quito. Consultado 06 Nov.2015. Disponible en

http://www.agrytec.com/pecuario/index.php?option=com content&id=4019:crianz

a-de-conejos-y-su-demanda-mundial&ltemid=12

Camacho Sandoval,AC.2013.Rabbits de Costa Rica (en linea).Cartago, Costa Rica.
Consultado 04 Nov.2015.Disponible en

http://www.elfinancierocr.com/negocios/Rabbits de Costa Rica-conejos

carne Auto Mercado-empresa-Cartago 0 330566964.html

Araica Zepeda, R. 2002. Negocios Agrarios Il. Managua, Nicaragua

Bonacic.1992.Conejos para carne: Algunas consideraciones (en linea). Argentina.

Consultado 27  oct.2015.Disponible  en https://ww.engormix.com/MA-

cunicultura/articulos/conejos-carne-algunas-consideraciones-t178/103-p0.htm

Campos S,G.2008. Conceptos basicos de cunicultura (en linea). Pais, ciudad.

Consultado 26 oct.2015. Disponible en www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/a00143.pd

Cardenas,S1.2007. Factibilidad para la creacion de una empresa procesadora de carne
de  conejo (en linea).Consultado 26  oct.2015. Disponible  en
http://repository.lasalle.edu.co/bitstream/handle/10185/5398/T12.07%20C178f.pdf?

sequence=1

Cury,K.Martinez,AY.Olivero.R.2011.Caracterizacion de carne de conejo y produccion
de salchicha (en linea).Consultado 06 Nov.2015. Disponible en
dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3817306.pdf

é
32

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016


http://agrinews.es/2014/11/13/situacion-actual-del-mercado-cunicola-en-espana/
http://agrinews.es/2014/11/13/situacion-actual-del-mercado-cunicola-en-espana/
http://www.agrytec.com/pecuario/index.php?option=com_content&id=4019:crianza-de-conejos-y-su-demanda-mundial&Itemid=12
http://www.agrytec.com/pecuario/index.php?option=com_content&id=4019:crianza-de-conejos-y-su-demanda-mundial&Itemid=12
http://www.elfinancierocr.com/negocios/Rabbits_de_Costa_Rica-conejos-carne_Auto_Mercado-empresa-Cartago_0_330566964.html
http://www.elfinancierocr.com/negocios/Rabbits_de_Costa_Rica-conejos-carne_Auto_Mercado-empresa-Cartago_0_330566964.html
https://ww.engormix.com/MA-cunicultura/articulos/conejos-carne-algunas-consideraciones-t178/103-p0.htm
https://ww.engormix.com/MA-cunicultura/articulos/conejos-carne-algunas-consideraciones-t178/103-p0.htm
http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/a00143.pd
http://repository.lasalle.edu.co/bitstream/handle/10185/5398/T12.07%20C178f.pdf?sequence=1
http://repository.lasalle.edu.co/bitstream/handle/10185/5398/T12.07%20C178f.pdf?sequence=1

Universidad Nacional Agraria
#

FAO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura).1999. Cria de conejos para obtener alimentos e ingresos (en linea).
Consultado 02 Nov.2015. Disponible en http://www.fao.org/Noticias/1999/990101-

s.htm

FAO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura).2001. La FAO reconoce el papel, creciente e importante de la
cunicultura (en linea). Managua, Nicaragua. Consultado 25 oct.2015. Disponible en
http://www.fao.org/waicent/ois/press ne/pressspa/2001/prsp0157.htm

Balladares Montenegro,FM.2010. Establecimiento de Plan Sanitario y Profilactico en
la Granja Cunicula Artesanal de Nindiri, Departamento de Masaya, Nicaragua
Febrero, 2010 (en linea). Consultado 25 oct.2015. Disponible en
http://repositorio.una.edu.ni/1404/1/tnl70b188.pdf

Galeon.2009. Cunicultura (en linea). México. Consultado 25 oct.2015. Disponible en

http://mireyno.galeon.com

Ibarra Valdez,D. 2004. Mercadotecnia en 6 pasos. México. | Edicion.

Campos Rabada.J El valor nutritivo de la carne de conejo(en linea).Consultado 26
oct.2015. Disponible en
https://ddd.uab.cat/pub/jcamps/jcampsactpro/jcampsactpro 187.pdf

La pampa.2004.Manual cunicola.(en linea).Consultado 25 mayo0.2016.Disponible en
http://www.produccion.lapampa.gov.ar/imagenes/Archivos/PDF/manualcunicola.p
df

Cumini,L.2011. Fomentan la cunicultura como alternativa de producciéon y consumo
(en linea). Managua, Nicaragua. Consultado 25 oct.2015. Disponible en

http://www.eldiario.com.ar/diario/suplemento/rural/28129-fomentan-la-

cunicultura-como-alternativa-de-produccion-y-consumo.htm

é
33

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016


http://www.fao.org/Noticias/1999/990101-s.htm
http://www.fao.org/Noticias/1999/990101-s.htm
http://www.fao.org/waicent/ois/press_ne/pressspa/2001/prsp0157.htm
http://repositorio.una.edu.ni/1404/1/tnl70b188.pdf
http://mireyno.galeon.com/
https://ddd.uab.cat/pub/jcamps/jcampsactpro/jcampsactpro_187.pdf
http://www.produccion.lapampa.gov.ar/imagenes/Archivos/PDF/manualcunicola.pdf
http://www.produccion.lapampa.gov.ar/imagenes/Archivos/PDF/manualcunicola.pdf
http://www.eldiario.com.ar/diario/suplemento/rural/28129-fomentan-la-cunicultura-como-alternativa-de-produccion-y-consumo.htm
http://www.eldiario.com.ar/diario/suplemento/rural/28129-fomentan-la-cunicultura-como-alternativa-de-produccion-y-consumo.htm

Universidad Nacional Agraria
#

Nicolas,LL.Conejos 2001. Conejos una nueva alternativa alimenticia (en
linea).Managua,  Nicaragua. = Consultado 30  Nov.2015.Disponible  en
http://www.laprensa.com.ni/2001/03/08/economia/753581-conejos-una-nueva-

alternativa-alimenticia

Olivares Pineda, Gomez Cruz, Carrera Chavez. 2009. Alternativas a la produccion y
mercadeo para la carne de conejo (en linea). Consultado 27 Nov.2015. Disponible en

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci arttext&

Doria,R.1988 .Comercializacion de la carne de conejo, situacion actual y alternativas
(en linea). Espafia .Consultado 23 oct.2015.Disponible en

https://www.google.com.ni/search?noj=1&qg=comercializacion+de+la+came+de+co

nejo+situacion+actual&og=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+ac

tual

Vasquez Martinez,R.2009.Engromix-Cunicultura (en linea).Republica Dominicana.

Consultado 02 Nov.2015. Disponible en https://www.engormix.com/MA-

cunicultura/articulos/bienestar-animal-aplicado-conejo-t2466/p0.htm

Gonzélez Obando,W y Guevara Diaz,J.2014.Estudio a nivel de pre factibilidad de la
comercializacién y produccion de carne de Conejo en Nicaragua en el periodo 2014-
2018 (en linea). Managua, Nicaragua. Consultado 25 oct.2015 Disponible en
http://repositorio.upoli.edu.ni/15/1/mono%?20final.pdf

é
34

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016


http://www.laprensa.com.ni/2001/03/08/economia/753581-conejos-una-nueva-alternativa-alimenticia
http://www.laprensa.com.ni/2001/03/08/economia/753581-conejos-una-nueva-alternativa-alimenticia
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&
https://www.google.com.ni/search?noj=1&q=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual&oq=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual
https://www.google.com.ni/search?noj=1&q=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual&oq=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual
https://www.google.com.ni/search?noj=1&q=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual&oq=comercializacion+de+la+came+de+conejo+situacion+actual
https://www.engormix.com/MA-cunicultura/articulos/bienestar-animal-aplicado-conejo-t2466/p0.htm
https://www.engormix.com/MA-cunicultura/articulos/bienestar-animal-aplicado-conejo-t2466/p0.htm
http://repositorio.upoli.edu.ni/15/1/mono%20final.pdf

Universidad Nacional Agraria
—-—————'——#—————

X .ANEXOS

é
35

Potencial de mercado para el establecimiento de una granja cunicola en el municipio Teustepe Boaco 2016



Universidad Nacional Agraria

#

Anexo 1. Edad de los encuestados

Rango de edad Total Hombre Mujer Hombre % Mujer %
14-17 2 1 1 0.44% 0.57%
18-54 293 193 150 85.78% 85.71%

55 a mas 55 31 24 13.78% 13.71%
Total 350 225 175 100.00% 100.00%
Anexo 2. Nivel académico de los encuestados
Nivel Frecuencia Porcentaje
Académico
N/R 14 4%
Primaria 57 16.2%
Secundaria 107 31%
Técnico 43 12%
Universitario 129 36.8%
Total 350 100%
Anexo 3. Consumidores de carne en el hogar
Rango Frecuencia Consumo
Adultos 134 39 %
Todos 206 58 %
No contesto 10 3%
Total 350 100%
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ANEXO 4- Matriz de Operacionalizacién.

Variable de Variables Definicién Definicion operacional Sub-variables Indicadores Unidad de Nivel de
construccion principales Conceptual Medida desagregacion
Cantidad demandada Onzas Barrios
«©
§ Presentacion Onzas Barrios
5 Demanda
© Cantidad ofertada Onzas Pulperias,
% 8 supermercados y
% 8 Es una manera de Oferta mercado
S o actuar en el Precios us Pulperias, mercados y
qc) % mercado que se supermercados.
é 8 ca_racteriza por Presentaciones mas Onzas Empresas
S o orientar los planes ofertadas Gramos trasformadoras y
@ % y acciones de comercializadoras y
}E 3 marketing hacia la en las pulperias,
g 8 satisfaccion de las Determinar Demanda y mercados
e |G—J Marketing necesidades y oferta, margen de supermercados
© O deseos del cliente | comercializacién y canales MB= PC-PP/PC*100 Porcentaje Empresas
g o a lavez que se de comercializacion trasformadoras y
o % logra un beneficio PDP= PC- Porcentaje comercializadoras y
'% = para la empresa u MBM/PPC*100 en las pulperias,
% g organizacion que Margen de mercados y
e — la pone en Comercializac supermercados
o 2 practica(J.William ién MNM= MBM- Porcentaje
S5 , Etzel, & Walker, CM/PPC*100
.g f_g 2007).
qc) k=) Balance
° % oferta- 0O-D Onzas
o o demanda
é 37
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Variable de Variables Definicion Definicion operacional Sub-variables Indicadores Unidad de Nivel de
construccion principales Conceptual Medida desagregacion
Canales de Niveles de Distribucién | 0 Empresas
Comercializac 1 productoras y
ion 2 comercializadoras en
3 el mercado
Produccién Esla Determinar la capacidad Capacidad de | Instalaciones m?2 Planta procesadora
transformacion de | de produccion de la planta. | produccion de
insumos, a través la planta. Capacidad instalada Onzas /dia Planta procesadora
de recursos
humanos, fisicos Capacidad del sistema Onzas /dia Planta procesadora
y técnicos, en Capacidad Real Onzas /dia Planta procesadora
productos
requeridos por los
consumidores.
Tales productos
pueden ser bienes/
servicios.(Alcaraz
, 2003)
Impacto Es el proceso de Determinar las Cantidad de Planta procesadora
Ambiental determinacion de | externalidades negativasy | desechosy NTON
impactos positivas del que produce residuos de la
ambientales la transformacion de la materia prima
ocasionados por materia prima. procesada
las diversas Ruidos Planta procesadora
actividades de un producidos
proyecto. Estos por la NTON
pueden ser maquinas
positivos o durante el
negativos y de proceso de
magnitud transformacié

(CEGISTI, 2010).

n
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Anexo 5. Mapa de ubicacion. Nicaragua

Mar Caribe

Centro América

Departamento: Boaco

Municipio: Teustepe

é
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Anexo 6. Mapa de ubicacion de la granja cunicola en el municipio de Teustepe

Mapa Quinta Santa Cecilia

Municipio de Teustepe | Kilometro 72 Carretaera Rama, Empame Teustepe & 500 rmetros hacia Cabecera Municipal. Area de Quinta 2 Manzanas.
Mapa realizado por - Br. Xochil Diaz y Br, Arelis Mairena. Universidad Nacional Agraria (UNA) / F acultad de desarrollo Rural (FOR). Diciernbre 2016
Tesis de grado para Optar al titulo de Licenciatura en Agronegocios

Leyenda
o ACCESOA QUINTA SANTA CECILIA
> CABECERAMUNICIPAL TEUSTEPE
CARRETERARAMA KM 72
EMPALME TEUSTEPE
FINCA SANTA CECILIA
Parada El Crucero
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Anexo 7. Instrumento de recoleccion de datos
Encuesta

Este es un instrumento que tiene como objetivo recolectar informacion sobre la
aceptacion en el mercado de una granja cunicula industrializadora 'y
comercializadora de productos obtenidos del conejo en el municipio de Teustepe,
Boaco.

I-Datos generales:

Fecha: Ne:
Edad:

Ocupacion/ oficio: Ingreso mensual:

Municipio: Barrio/comunidad:
Escolaridad:

Analfabeto: () Secundaria: () Universidad: ( )

Primaria: () Técnico: ()

11- Clasificacion:

Consumidor minorista: ()
Pulperfa: ()

Comideria: () Otros ( ):

I11- Demanda de carne:
1. ¢consume carne?
Si:( ) No:( )

2. ¢ Qué tipo de carne consume?

Carne de pollo: () Mariscos ()

Carne de res: () Otros:

é
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Carne de cerdo: ( )
3. ¢ Qué opina de los precios de los siguientes productos carnicos que usted compra?

Marqgue con una X

Producto Precio alto Accesible Precio bajo
Pollo
Res

Cerdo

4. ¢ Quiénes en su familia consumen carne?
Nifios () adolecentes ( ) adultos ( ) todos ( )
5. ¢Con que frecuencia compran este producto?
Diario () 3 veces por semana () 2 veces por semana ( ) 1vez por semana ( )
6. ¢ Donde compra usted el producto?
1) Pulperia__ 2) Stper mercado __ 3) Matadero _ 4) casa del productor
7. ¢ Ah probado alguna vez la carne de conejo?
Si_ No

8. ¢ Estaria dispuesto a probar la carne de conejo?

Si_ No

9. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por una libra de carne de conejo?

C$50( ) Cs70( ) C$80()
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Anexo 8. Instrumento de recoleccion de datos
Entrevista

Este es un instrumento que tiene como objetivo recolectar informacion sobre la
aceptacion en el mercado de una granja cunicula industrializadora 'y
comercializadora de productos obtenidos del conejo en el municipio de Teustepe,
Boaco.

I-Datos generales:
Fecha: NO:
Edad:

Ocupacion/ oficio: Municipio:
Barrio/comunidad:

Escolaridad:
Analfabeto: () Secundaria: () Universidad: ( )
Primaria: () Técnico: ()

I1- Clasificacion:
Distribuidora: ()
Pulperia: ()

Miscelanea: () Otros ( ):

I11- Oferta de carne:

1. ¢ Su negocio distribuye carne?
Si: () No:( )

2. ¢, Qué tipo de carne distribuye?
Carne de pollo: () Mariscos ( )

Carne de res: () Otros:

Carne de cerdo: ( )

é
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3. ¢Alguna vez ha comercializado carne de conejo?

4. ¢ Estaria dispuesto a distribuir carne de conejo en su negocio?

é
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